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La promocion del comercio visualizacion en el contexto de una
Estrategia Nacional para el Comercio Exterior

En esa estrategia ademas de las gestiones de
PROMOCION propiamente identificadas se requiere

definir:

Acciones hacia dentro: Empresa/Pais
Acciones hacia el Exterior: Capacidad de respuesta
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Retroalimentacion necesaria - Propiciar el mayor vinculo
posible entre productor y exportador

Hacia adentro Prioridades empresariales - Definicion de estrategia efectiva

Empresa/Pais { Intensificacion del profesionalismo 8 Empresarios mas

capacitados garantizan resultados propuestos

Enfasis en las exportaciones de servicios

Identificacidon de mercados o Priorizados

Adecuacion a requisitos especificos d marcas,
etiquetado, otros

Hacia fuera
Pais/Mercados Cumplimiento de Normas Internacionales

La competencia d Capacidad propia de respuesta

Fortalecimiento de las acciones de promocion de
servicios
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/£ Esquemas para los
productos

A Programa para las
exportaciones de
Servicios

A/ Fortalecimiento de las
acciones del area de
Mercadotecnia

/E Estudios especiales




