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La promoción del comercio visualización en el contexto de una

Estrategia Nacional para el Comercio Exterior

En esa estrategia además de las gestiones de

PROMOCIÓN propiamente identificadas se requiere

definir:

Acciones hacia dentro: Empresa/País

Acciones hacia el Exterior: Capacidad de respuesta

Centro para la Promoción del Comercio Exterior y la Inversión Extranjera de Cuba



Hacia adentro
Empresa/País

Hacia fuera
País/Mercados

Retroalimentación necesaria - Propiciar el mayor vínculo 
posible entre productor y exportador 

Prioridades empresariales - Definición de estrategia efectiva

Intensificación del profesionalismo ðEmpresarios más 
capacitados garantizan resultados propuestos

Énfasis en las exportaciones de servicios
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Identificación de mercados ðPriorizados 

Adecuación a requisitos específicos ðmarcas, 
etiquetado, otros

Cumplimiento de Normas Internacionales

La competencia ðCapacidad propia de respuesta

Fortalecimiento de las acciones de promoción de 
servicios
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ÇEsclarecimiento de 

exigencias de las 

empresas productoras y 

exportadoras 

ÇFomento de la cultura 

nacional exportadora

ÇDetección y solución de 

obstáculos a la 

exportación

Æ Esquemas para los 

productos

ÆPrograma para las 

exportaciones de 

servicios

ÆFortalecimiento de las 

acciones del área de 

Mercadotecnia 

ÆEstudios especiales

Base - Solución - Necesidad de Estrategia Nacional


