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Promocao das exportacoes de produtos e servicos
Atracao de Investimentos Estrangeiros

Suporte na internacionalizacao de empresas
Promocao da Imagem do Brasil




Coordenacao de Competitividade

MISSAO:

“Identificar e captar empresas com diferenciais
competitivos, qualifica-las e acompanha-las em
seu processo de internacionaliza¢éo.”



Qualificacao
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Competitividade
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Sustentabilidade



Inovagao e e Design Export
Design e Inova Embala

e PEIEX
Qualificagao e Oficinas de Competitividade
e Plataforma Passaporte para o Mundo

e [novacao e Sustentabilidade nas Cadeias
Globais de Valor

Sustentabilidade e Consultoria Técnica em Sustentabilidade
e Posicionamento e Imagem
e Praticas Internas




Sustentabilidade
PREMISSAS - APEX BRASIL

Ferramenta de
aumento de
competitividade

Geracgao de
Negocios

Promog¢ao do
Desenvolvimento
Sustentavel

Resultados
Praticos




Inovacio e Sustentabilidade nas
Cadeias Globais de Valor

- ICV Global -
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» OBIJETIVOS: Aceleracao do processo de internacionalizagdo de empresas
brasileiras inovadoras de pequeno e médio portes e de cadeias de valor, a
partir do fortalecimento de:

- atributos de sustentabilidade em produtos e servicos;

- Modelo de Negbcios, estratégias de marketing e vendas;

- comportamento empresarial.

- Estimulo a melhores praticas em sustentabilidade em cadeias de valor
de empresas ancoras (Beraca e Braskem)

» PARCEIRO: Fundacdo Getulio Vargas-Centro de Estudos em
Sustentabilidade



Chamada de Casos

METODOLOGIA e it

Objetivo: Identificar no mercado micro e pequenas
empresas cujos produtos e servigos oferecidos se
destacam pela inovacao e sustentabilidade

Oficinas de Mentoring
(marco a maio 2014)

Mentoring
Oficinas de co-formacéao

Objetivo: Fortalecer atributos dos
produtos e servicos, argumentos de
venda e comportamento empresarial
das MPEs selecionadas

Oficinas de Aceleracao de impacto
;[’ (julho a novembro 2014)

Objetivo: Preparar MPEs

para atividades de promocao
comercial e exportacao dos seus
produtos e servigos

Rodada de Negbcios
(novembro 2014)

Objetivo: Aproximar MPEs
de potenciais compradores
internacionais identificados

‘ (ol Promoc3o comercial
: - (maioejunho/2015)
=y —

Objetivo: Viagem internacional com 5 das
10 MPEs selecionadas para conhecimento
e prospeccao de mercado

Encerramento




Engajamento de Ancoras e parceiras
(julho/2014 a abril/2015)

Objetivo: Contribuir parao
posicionamento de cadeias
de valor com atributos

de sustentabilidade em
mercados internacionais

METODOLOGIA

Selecao das empresas ancoras

Selecdo de parceiros das 3ncoras
Oficina 1: Posicionar

a sustentabilidade
como atributo de
competitividade e
diferencial nos negtcios

Oficina 2:
Instrumentalizar
ancora e parceiras a
promoverem atributos
de sustentabilidade
de seus produtos e de
Convocagao dos parceiros suas cadeias

Oficina 3: Auxiliar as
EMPresas a criarem sua
agenda propria para
continuidade do processo
de internacionalizacio

Realizagao de oficinas




Diagnostico e Plano de Acao para a
Sustentabilidade na Industria de
Transformacao Plastica



1. O PROJETO

O QUE E?

Diagnostico e plano de acao para a cadeia produtiva da
industria nacional de transformacao plastica.

PERGUNTAS NORTEADORAS

v" Como a sustentabilidade vem sendo entendida e
aplicada pelas empresas brasileiras transformadoras de
plasticos?

v Como as empresas € 0s mercados internacionais buscam
a sustentabilidade como diferencial competitivo?

v' Quais os caminhos possiveis para uma producao mais
ecoeficiente?
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1. O PROJETO

Etapa 1: ENTENDIMENTO INTEGRADO DO
SETOR NACIONAL E INTERNACIONAL

Etapa 2: VISITAS TECNICAS

Etapa 3: OFICINAS DE SENSIBILIZAGAO

Etapa 4: ANALISE DE CENARIOS E
TENDENCIAS /

Etapa 5: ELABORACAO DO GUIA DE
SUSTENTABILIDADE

Co— “
PUASTIC  Apexrasil
1NP PHARYC Apedrast
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PosicionamenTo Estratégico das
Boas Praticas de Sustentabilidade da

Pecudria Brasileira



JRADUU A

» OBIJETIVOS: desenvolvimento de trabalho estratégico de relacdes publicas
internacional (RPI) para posicionar a imagem do setor pecuaria associada as
praticas de responsabilidade socioambiental, de maneira que todos os critérios
voluntarios e legais sejam comunicados aos diversos stakeholders envolvidos na
cadeia produtiva do setor.

- comunicar a preocupacao do Brasil com a sustentabilidade da sua producéo pecuaria;

- comunicar os resultados alcancados pela pecuaria no controle do desmatamento ;
- comunicar os resultados ja alcancados no aumento da eficiéncia produtiva;
- mostrar a carne brasileira como produto de qualidade e sustentavel,

» PARCEIRO: Grupo de Trabalho da Pecuaria Sustentavel (GTPS)



METODOLOGIA

Contratacdo de empresa para mapeamento de atores relevantes
(stakeholders);

Contratacao de Agéncia de RPI para trabalho de monitoramento
da midia internacional sobre assuntos relativos a producao
pecuaria no Brasil;

Construcao de estrategia de posicionamento do setor;

Desenvolvimento de material de posicionamento (atualizacao de
position paper — white paper);

Projeto Imagem,;

Participacao em eventos internacionais relevantes.



POSICIONAMENTO E IMAGEM

P
Sustainable Brands

e [nnovation Open — concurso de startups
e Posicionamento marca Agéncia
_® Promog¢ao de marcas sustentaveis

/Women Vendors Exhibition and Forum 2015

o [TC

e Empresas lideradas por mulheres
‘: Forum e rodada de negocios




PRATICAS INTERNAS

(Relatc')rio de Sustentabilidade
e G3—GRI

\_ J

Informacao e Capacitacao em Sustentabilidade

e Capacitacao equipe interna
‘e Eventos mais Sustentaveis™

*2015




Obrigadal!

adriana.rodrigues@apexbrasil.com.br

+55 61 3426-0204
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