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CONSORCIO DE EXPDRTACION DE TIC’S -
CORPORATIVO TECNOLOGICO DE JALISCO

(CTJ GLOBAL)

Productos y Servicios a exportar: Prestacion de servicios
de Nearshore Outsourcing y soluciones de E-
Government.

Origen Oferta Exportable: Jalisco.
Mercados Prioritarios: Estados Unidos.

Objetivo principal: Incrementar exportaciones y adecuar
la oferta de sus servicios a los mercados internacionales.

Acciones de competitividad: Certificaciones del sector,
metodologias agiles y experiencia servicio clientes.

Logros:

Acciones Promocionales y
Estrategia de Internacionalizacion:

1. Plan de Negocios para la
Internacionalizacién.

2. Participacion en ferias
internacionales.

3. Mision de Exportadores a
Colombia
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ICREA. CONSORCIO DE EXPORTACION DE INDUSTRIA
CREATIVA

Productos o Servicios a exportar: De cardcter creativo

® como:
l-%!:g& * Investigaciones de mercado
* Fotografia

* Produccién Audiovisual

* Marketing Experiencial

* Museografia y proyectos culturales

* Equipamiento Comercial e Impresién.

Origen Oferta Exportable: Jalisco.
Mercados Prioritarios: Estados Unidos.

Objetivo principal: Diversificar servicios y productos en
nuevos mercados Internacionales.

Acciones de competitividad: La competitividad de servicios
los coloca a la vanguardia de las tendencias internacionales,
ofrecen creatividad de alto nivel con el mejor precio del
mercado. Han tenido éxito en Europa, Camara Comercial
Italiana, con el respaldo de la ONUDI y en diversas
instituciones de orden publico.
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FORO DE EMPRENDIMIENTO E INNOVACION
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PROGRAMAS Y OBJETIVOS DE CAPACITACION DE ECOMMERCE PARA EXPORTADORES

Seminario:“eCommerce y medios

sociales para exportadores
mexicanos”

Taller: “Tiendas en Linea para
o ”
exportadores mexicanos

Curso: “eMarketing. La nueva
cara de tu negocio”

Diplomado: “eCommerce para
exportadores mexicanos”

Diplomado: “Marketing
Digital”

MEXICANOS

Conocer las principales ventajas que ofrece el eCommerce y los medios sociales a las empresas
exportadoras y los principales factores que intervienen para el desarrollo de un proyecto de esta
naturaleza.

El participante conocerd, comprendera y creard una tienda en Linea que le permita identificar el
alcance que su empresa puede lograr basado en esta modalidad de negocios e identificard los
recursos necesarios para desarrollar dicho proyecto.

El participante desarrollard un plan de eCommerce. Desarrollard un boceto detallado de una
plataforma Web y/o app movil para impulsar su proyecto considerando caracteristicas de
comunicacioén y funcionalidad muy especificas. Sentara las bases para el desarrollo de estrategias de

Marketing Digital.

El participante identificard las fortalezas y oportunidades especificas de un proyecto de particular
de eCommerce, creando un plan de accidn detallado para obtener el maximo potencial del mismo.
Identificard la infraestructura minima que debera tener su empresa para hacer negocios en esta
modalidad. Conocera las principales herramientas de Marketing Digital y desarrollara una estrategia
basica. Aprendera a hacer uso de herramientas digitales para el sondeo de nuevos mercados y sera
capaz de integrar estrategias de Marketing Digital para prmocién en el extranjero.

El participante conocera las principales herramientas de Marketing Digital y creara una campania
orientada a atraer clientes nuevos, incrementar sus ventas, desarrollar u optimizar su estrategia

para redes sociales.
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DE ECOMMERCE Y

APOYO PARA DESARROLLO DE ESTRATEGIA
MARKETING DIGITAL PARA PYMES

ProMéxico otorga un Apoyo econdémico
para la consultoria, capacitacion vy
produccidon de una estrategia digital para
la venta de productos y servicios, en los
mercados internacionales.

* Tienda virtual

e Pagos en linea

* Logistica

* Redes sociales

Porcentaje de compra
Tasa de conversion de leads

generados en venta.
Prospectos generados

Generacion de prospectos
especificos de la marca en 5 meses.

Generacion de seguidores de forma
organica gracias a contenido
original curado.
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