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Redlbero

PLAN ESTRATEGICO
2018-2019

Prioridades:
- Cadenas Regionales de Valor

- Inclusion de la mujer

- Fortalecimiento institucional
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Trayectoria de mas de 20 afos de funcionamiento de
la red

Experiencia de cada uno de los paises miembro

Participacion de mas de 25 agencias de diferentes
CEINES

Compromiso de participacion por parte de cada
agencia

Multidisciplinariedad

Representatividad de los diferentes paises

Potencial de impacto a toda una region

Colaboracion por parte de diversos organismos
internacionales

Generacion de acuerdos multilaterales y bilaterales
Acceso a fondos de cooperacion internacional
Interés por parte de inversionistas en la region

Generacion de proyectos de impacto regional
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Inexistencia de recursos propios para la operacion de
la red

Carencia de recurso humano dedicado exclusivo a la
operacion de la red

Falta posicionamiento a nivel internacional
Carencia de un plan estratégico

Riesgo de pérdida de continuidad de proyectos con el
cambio de liderazgo cada 2 anos

Comunicacion entre los miembros de la red

Cambios politicos y de prioridad de los gobiernos de
cada pais miembro

Aprovechamiento de oportunidades por parte de
otras organizaciones homoélogas

Cambios constantes en los representantes de cada
pais miembro

Falta de recursos de los paises miembros destinados
a la representacion en la red

Competencia entre paises miembros de la red
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OBJETIVO DE LA RED

LA PROFUNDIZACION DE LAS RELACIONES ENTRE LAS
ORGANIZACIONES MIEMBRO, PARA ASi CONTRIBUIR A LA
INTENSIFICACION DE LAS RELACIONES ECONOMICAS,
COMERCIALES Y DE INVERSION ENTRE LAS EMPRESAS DE LOS
PAISES IBEROAMERICANOS, A TRAVES DEL INTERCAMBIO DE
EXPERIENCIAS, EL DEBATE DE TEMAS DE INTERES COMUN, EL
DESARROLLO DE PROYECTOS CONJUNTOS Y CUALQUIER OTRA
INICIATIVA QUE SE CONSIDERE DE INTERES.
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Y

COMUNICACION




POSICIONAMIENTO Y COMUNICACION

POSICIONAR A LA RED IBERO COMO LA ORGANIZACION
MODELO DE COOPERACION EN TEMAS DE COMERCIO
EXTERIOR ENTRE LOS PAISES DE IBEROAMERICA

IMAGEN RUIDO COLABORACION

Mejorar la comun icacion Divulgar y dar a conocer Desarrollar comunicacion
interna de los miembros de principales acciones e hitos dirigida para promover
la Red Ibero para fortalecer de la Red Ibero, ademas de colaboracion de entidades
el sentido de pertenencia. informacion de interés a internacionales dentro de

nivel de comercio. los proyectos de la Red

Ibero.
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Mejorar la
comunicacion interna
de los miembros de la
Red Ibero para
fortalecer el sentido de
pertenencia.

O

Fortalecer la comunicacion interinstitucional de los miembros de la
red para lograr tener un mensaje unificado.

Desarrollar canales efectivos para tener una comunicacion interna
efectiva y eficaz.

Establecer un punto de contacto entre las agencias para canalizar la
informacion a través de una sola persona vy lograr mayor efectividad
en el mensaje.

Crear una base de datos compartida del staff gerencial de las
agencias para facilitar entre ellos el intercambio de informacion que
se genere a partir de la Red Ibero.

Crear un plan de actualizacion de la informacion

Fortalecer la imagen

Crear una plantilla, un diseno unificado de la red, una imagen grafica
para tener un solo formato en los diferentes tipos de mensajes que

se compartan entre las agencias. % 5 A
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Divulgar y dar a
conocer principales
acciones e hitos de la
Red Ibero, ademas de
informacion de interés
a nivel de comercio.

o Divulgar las principales acciones y resultados de los proyectos de la
Red Ibero, asi como informacion de interés para publicos claves.

o Desarrollar un plan de comunicacion (trimestral - semestral - anual)
integrado y colaborativo para tener un mayor alcance en la region
tales como:

Plan de mejora del sitio web en diseio y contenido para tener
una imagen renovada y lograr un mejor posicionamiento en los
motores de busqueda con informacidén que contenga contenido
multimedia, noticias de actualidad del sector exportaciones,
estudios de mercado, entre otros temas.

Establecer un calendario de contenido unificado que nos
permita organizar de forma estratégica todos los temas que se
publicaran y evitar la duplicidad.

Definir una red social de contacto para la Red que permita un

mayor alcance digital .
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COLABORACION

Desarrollar o Generar una base de datos de los principales stakeholders de la
comunicacion dirigida Red
para promover o Definir un plan de comunicacion dirigido segun matriz
colaboracién de poder/interés
entidades o Generar una base de datos con informacion sobre eventos
internacionales dentro mundiales en los que se desea participacion de la Red
de los proyectos de la o Focalizar esfuerzos de networking para lograr posicionamiento
Red Ibero. y divulgacion de los proyectos e hitos de la Red
4
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CONTINUIDAD Y SOSTENIBILIDAD

LOGRAR UN MODELO DE OPERACION AUTOSOSTENIBLE
QUE TRASCIENDA LOS INTERESES INDIVIDUALES,
BUSCANDO EL BIEN COMUN PARA LA REGION

FORTALECIMIENTO DESARROLLO SOSTENIBILIDAD
Fortalecimiento institucional Promover proyectos de cooperacion Desarrollar un modelo de
de cada uno de los miembros a técnica y financiera para la operacion para asegurar la
través del intercambio de implementacion de programas de sostenibilidad y generacion de
mejores practicas desarrollo del comercio exterior en recursos propios para el
la region funcionamiento de la red
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FORTALECIMIENTO

Fortalecimiento Promover alianzas multilaterales y bilaterales entre las
institucional de cada uno orgamzaaone s miembro de la red
de los miembros a través o Organ _ral menosSreunlones anuales el intercambio de
del intercambio d idea ydls n de temas de interes pa | s mi mb sdela
: .. d.
meJores practlcas Evaluar la posibilidad de n programa de pasantias
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DESARROLLO

o Generar nuevas alianzas estratégicas con organismos

Promover proyectos de internacionales que aporten a la discusion de los temas de
cooperacion técnicay interes para la red. _ ' o N
financiera para la o Crear comités de trabajo segun las prioridades tematicas
imp'ementacién de programas planteadas por la pl’eSidenCia.

de desarrollo del comercio o Crear una base de potenciales proyectos regionales y
exterior en la region subregionales.

o Buscar financiamiento para el desarrollo de los proyectos
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SOSTENIBILIDAD

gee c?gggiiré% pm del o Modificacién del reglamento de funcionamiento de la Red
asegurar la o Realizar un benchmarking con redes y asociaciones similares
sostenibilidad y

generac ion de recursos o Disenar un modelo de sostenibilidad y continuidad para la Red
propios para el

fun miento de | d
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SIGUIENTES PASOS

«VALIDACION
*DEFINICION DE INDICADORES
* APROBACION
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